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Contact : Alexandre Brouillard 06 98 11 67 69 

LôĄme Strong, 301 avenue des Nations Unies, 59100 Roubaix 
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Genèse et philosophie 

Fondé sur un principe de collectif musical, le projet de L'Âme Strong est né en janvier 

2004 autour dôune dynamique de programmation et de diffusion des groupes et artistes 

du collectif. 

Lôoriginalit® de la d®marche r®side dans un soutien financier du secteur priv® qui devient 

à la fois partenaire et parrain du projet artistique, en achetant des prestations qui 

soutiennent et favorisent ainsi les futures cr®ations de lôartiste. 

 

Le projet  

Le rôle du Collectif L'Âme Strong est donc dôaccompagner ses artistes vers une 

professionnalisation de leurs activités scéniques et/ou pédagogiques, en les aidant à tisser 

un réseau de partenaires privés et publics susceptibles de financer le développement de 

leurs projets artistiques en contrepartie de prestations priv®es et dôactions culturelles 

ciblées. 

 

L'originalité du collectif,  

un mode mixte, associatif et entrepreneurial: 

Le mode associatif, une évidence: 

Fiers d'avoir choisi et conservé le statut associatif, l'âme Strong est attachée aux 

fondements sous jacents à ce mode de fonctionnement: tradition de transmission, 

d'échanges, de liens amicaux et cordiaux avec nos partenaires, de  militantisme 

associatif, nous nous escrimons à défendre des valeurs de partage tout en gardant en vue 

le professionnalisme qui nous incombe et en tendant à l'excellence dans nos méthodes. 

Le mode entrepreunarial, la voie pérenne du succès:  

Le fondateur de l'Âme strong est issu d'une tradition de gestion d'entreprise familiale, il 

est habitué à utiliser des méthodes de gestion propres aux entreprises. Cela se ressent 

dans le mode de fonctionnement de l'Âme Strong: optimisation des méthodes, 

brainstormings réguliers, échange de contacts, de bons procédés, d'outils 

organisationnels et de gestion de la structure...  

 

Ev¯nement culturel et Culture de lôévénement, le temps de lôouverture 

 Depuis 5 ans, lôĄme Strong joue la carte de lôouverture en se positionnant comme un 

sp®cialiste de lô®v¯nementiel culturel, multipliant les occasions de produire des artistes 

de qualité dans des lieux insolites ou en animant des cocktails dans des lieux prestigieux. 

Ainsi, lôĄme strong d®montre clairement sa capacit®  dôadaptation et son r®alisme quant 

à la conjoncture actuelle, tout en défendant des valeurs culturelles fortes, les traditions 

artistiques et la place de lôartiste au sein du monde ®conomique. 

 

LE COLLECTIF LôAME STRONG 

PRESENTATION 



 

 

 

 

LôĄme Strong, côest un ®change permanent entre les membres de lôassociation, un ®change de 

savoirs, de savoirs-faires et une mutualisation de nos moyens pour le bien du collectif, le 

développement des artistes et la satisfaction de tous nos partenaires. 

 

 L'équipement: 

 Parc de matériel: Grâce à la mutualisation de ses efforts, l'âme 

 strong dispose d'un parc de matériel avoisinant une valeur de  75000 ú. 

 Les moyens de communication: 

 Multiples documents print (catalogue, flyers, affiches). 

 Réseaux sociaux internet (site internet, myspaces, facebook,  viadeo...) 

 Les moyens humains:   

 3 salari®s ®quivalent 2 temps plein, les artistes, les b®n®volesé 

 

Alexandre BROUILLARD . Fondateur, administrateur et chargé de développement 

 

Agnès MARKOWIAK: Chargé de diffusion et chargé de production des prestations 

 

Pierre TAVET : Responsable des partenariats et chargé de communication 

 

LES METHODES DU COLLECTIF  

DES MOYENS, DES OUTILS, DES HOMMES 

COUP DE PROJO DANS LE RETRO 

Depuis sa cr®ation, lôĄme Strong nôa eu de cesse dô®toffer le nombre de ses partenaires en se reposant sur la 

qualit® de ses prestations. En seulement 5 ann®es, le collectif sôest illustr® ¨ maintes reprises pour se faire une 

place et un surtout un nom aupr¯s des professionnels de lô®v¯nementiel et du monde culturel. Le Collectif 

peut aujourdôhui se targuer dô°tre le partenaire direct dôune multitude dôentreprises s®rieuses, de structures 

culturelles de renom et dô®v¯nements prestigieux. 

 
Commençons par 2004, lôann®e de « la Belle Affaire », entre Jazz et 

chansons, le groupe qui a lancé le Collectif et lui a permis de se faire un 

réseau : Applaudis et remarqués au Biplan dès 2004, ils décrochent le 

concours Chanson de Lomme 1
ière

 partie de Moustaki, avant dôassurer 

lôinauguration de la Maison Folie Lille 2004 en présence de Martine 

Aubry . Dès lors, ils enchainent les dates aux maisons folie de 

Moulins(Festival la Moulinette) et de Wazemmes, et deviennent 

incontournable d¯s que lôon parle scènes lilloises Antre 2, le Biplan, le  

 

 

 

Dès Lors, en 2005 le projet sôagrandit, pour faire de la place ¨ dôautres groupes, car °tre 

musicien de scène ou intervenant en, musiques actuelles n®cessite dôavoir plusieurs cordes ¨ son 

Arc. Alexandre fait alors la connaissance de lôARA à Roubaix où il devient très vite 

incontournable en dirigeant la chorale polyphonique et en animant les ateliers enfants/ados. 

Tout va très vite car lôĄme Strong qui nôa quôune ann®e dôexistence saisit lôopportunit® 

dôun local associatif partag® par les associations lôARA, RAOUL et lôAme Strong, et sôinstalle 

donc à Roubaix terre promise des associations culturelles musicales dans la lignée des Colisée, 

Cave aux poètes, Condition publique, lôHôtel des Musiques, LIVEéTr¯s vite le Collectif se 

sp®cialise dans le Swing, le Jazz vocal et les musiques world(Gospel, Soulé)  

 

Splendid, Espace Culturel Saint Saulve, Espace Rony Couteure Grenay, lôAbattoir  Lillers, Cabaret 

Sullyéou festivals en r®gion : Printemps de la vieille Bourse, Père noel est un rocker, Musikampus, 

Fêtes de Gayant, Festival Jazz en Artois JAM, Jazz opale de Dunkerque  ils ont ainsi croisé la route de 

Jeff Kino, Marcel et son orchestre, les Blaireaux et Lulu entre autres valeurs sûres de la scène 

régionaleéou assur® les premi¯res parties dôartistes nationaux de renom : Les Gypsie King, Au petit 

Bonheur, Moustaki et  Mon côté Punk 



 
 

 

 

 

  

 

 

En 2006, un premier site internet voit le jour, qui vont 

permettre au Collectif de se d®velopper aupr¯s dôune nouvelle 

cible, les agences évènementielles (cf. page 8 nos partenaires 

invités) Côest une nouvelle expérience pour le Collectif qui 

apprend vite et comprend les rouages des ambiances prestigieuses 

recrées pour satisfaire Collectivités, Entreprises régionales ou des 

évènements de notoriété nationale. (cf. page 8 des lieux de 

prestige) Ainsi, on peut citer en 2006/2007 la participation du 

Collectif Jazz au Lancement du Chti  par lôEDHEC au Musée de 

la Piscine, La première Route du Louvre 2007 aux côté des 

Blaireaux et pour la F®d®ration Fran­aise dôathl® FFA, le Club de la Presse LILLE au Septentrion, 

le Racing Club de Lens au stade Felix Bollaert FFF Ligue 1, les Vîux du Maire de Roubaix au 

Colysée en janvier 2007, les 10 ans de la Coupole à saint Omer(Mus®e)éOutre un centaine de 

représentations, cette saison est marqu®e par la cr®ation dôun P¹le ®vènement dédié aux animations 

et dôun P¹le Label plus orient® cr®ation artistique et sc¯ne r®gionale. 

 

 

En 2008, côest d®j¨ le premier catalogue, rassemblant pas moins de 10 formations musicales, 6 

dans le pôle évènement et 4 dans le pôle artistique. Il offre aux organisateurs dô®v¯nements et aux 

programmateurs le choix entre spectacles, concerts, déambulations et animations acoustiques, sans 

des registres variés : Jazz, Swing manouche, Chanson toujours, Gospel, Funk, Soul musicé De 

nouvelles formes dôexpression (musiques improvisées) sont sollicitées et créés par le Collectif pour 

satisfaire nos partenaires. Ainsi, le Cirque de Lomme nous convie à une mise en musique en dôun 

de leur spectacle sur le th¯me Tsigane. Le cin® Concert nô®chappe pas ¨ la r¯gle et les musiciens 

dôASKartet  se r®galent ¨ Aniche, ¨ lôoccasion dôune projection publique de film, quôils ®gayent de 

leur talent en LIVE. Les déambulatoires acoustiques 

sont ¨ lôhonneur lors de festival de rue « la Saint 

Vincent dôautomne » à Marcq, festiRue à Wingles, 

« la Fête du Moulin » de Cassel. Ces ambiances 

déambulatoire étoffent notre Collectif et élargissent 

notre r®seau de villes partenaires d®j¨ riche dôune 

quarantaine de services culturels. 

 

 

 

 

 

En 2009, la fameuse 5
ème

 année, le temps de la prospection laisse peu à peu la place à la gestion 

des demandes directes, et le Collectif peut enfin se projeter vers lôavenir, en imaginant son futur avec 

un peu plus de s®r®nit®. La crise nôy changera Rien. Lôagenda des dates est rempli 6 mois ¨ lôavance 

et cela permet dôenvisager de travailler sur des axes nouveaux : 

La mise en musique, lôhabillage sonore, lô®dition 

musicaleéFort dôun exp®rience dô®criture, Alex Brouillard 

revient à ses premières amours, la plume pour mettre en musique 

un site internet « Al ix Magdeleine », marque de vêtements pour 

les tout petits, et plus tard en 2009, la consécration avec la mise en 

musique à la demande des films du Nord, représenté par Arnaud 

Demuynck, dôun court m®trage dôanimation « Sous un Coin de 

Ciel Bleu » dont la voix chant®e premier r¹le nôest autre que la 

comédienne Agnès Jaoui. 

  

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

   

 

 

 

 

 

Le nouveau site internet sera inaugur® lors dôun 

petit déjeuner musical pour lancer la saison 

culturelle 2009-2010 de lôĄme Strong. Il sôagira 

pour le Collectif de dresser un bref historique de la 

structure et de présenter les grandes lignes de son 

projet culturel 2009-2010 au travers notamment de 

ses nouvelles activités ou de ses nouveaux 

services. Le Rendez-vous est fix® se situe ¨ lôARA 

au 301 avenue des Nations Unies à Roubaix. 

 

La refonte de notre site internet tombe à point 

nomm®, elle correspond ¨ une p®riode charni¯re du d®veloppement de lôĄme Strong. En effet, le 

Collectif fait partie du triumvirat des leaders dans les tourneurs-producteurs de musiques actuelles 

en région Nord-Pas de calais. 

Côest dans cette dynamique de d®veloppement p®renne de lôassociation et dôassise de sa notori®t® 

que nous avons mis en place ce site. Il est le moyen dôasseoir la communication interactive, de 

mettre à disposition de nos partenaires et de notre public, de plus en plus nombreux, soient tenus 

informés des étapes importantes de notre projet culturel. 

 

De par sa qualité graphique, ce site internet veut être aussi brillant et performant que les 

artistes du collectif le sont dans leurs cr®ations afin dôassurer ¨ lôĄme Strong  un 

rayonnement régional voir national. 

 

 

Le programme de la journée 

 

1/ Conférence de presse à 10h30 

 

Pr®sentation de lô®quipe et du projet 2009/2010 

Présentation des 5 actions pérennes du Collectif : 

- la Diff usion « culture/évènement »,  la Professionnalisation des musiciens, le Festival scène 

itinérante en NPDC,  la Création régionale, la Pratique des musiques actuelles. 

Présentation du site internet et navigation en directe    

Perspectives dôavenir et p®rennisation du projet 

 

2/ Show case et Pot de clôture à 11h30 

Pr®sentation dôun groupe ç SwinginôPool » en mini concert LIVE 

Nous vous remettrons des dossiers de presse, et méli-mélo photos. Vous pourrez rencontrer 

lô®quipe de lôĄme Strong qui r®pondra ¨ vos questions. Enfin, vous pourrez échanger contacts et 

bons plans autour de cette nouvelle saison culturelle. 

 

3/ AG de lôassociation à 17h00 

Assemblée générale en présence des membres musiciens et membres actifs partenaires. 

Nous validerons les comptes et le bilan artistique de la saison 2008/2009 

 

4/ Carte Blanche JAZZ au Collectif ¨ 21h00 dans le cadre des Bîufs du 301. 

La journ®e se poursuit autour dôun JAM côest ¨ dire un ®change musical sur le th¯me de 

lôimprovisation, sur la sc¯ne du Bar LIVE ¨ 21h en pr®sence dôun noyau dur des musiciens de 

lôAme Strong mais ®galement ouvert aux intervenants de lôARA et de LIVE ainsi quôaux ®l¯ves 

des classes JAZZ du conservatoire de Lille et de Tourcoing. 

 

LôEVENEMENT :  

LANCEMENT DE LA SAISON CULTURELLE  

2008/2009 DE LôĄME STRONG 



 

LôĄme Strong, c¹t® ville 

Extrait de la Voix du Nord (édition web) du 3 mars 2009. 

Extrait du Journal du Club de la Presse 


